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Рекламные инвестиции 

РОССИЙСКИЙ РЕКЛАМНЫЙ РЫНОК СОСТАВЛЯЕТ 

1,3% ОТ МИРОВОГО РЫНКА РЕКЛАМЫ

3

13 в мире

5 в Европе

Источник: GroupM Всемирный прогноз TYNY,  Май  2018
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ПРОГНОЗ GROUPM ПО РОССИЙСКОМУ 

РЕКЛАМНОМУ РЫНКУ…

Источник: GroupM ,  Май  2018
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… УТОЧНЕН В СВЯЗИ С ЗАМЕДЛЕНИЕМ ЭКОНОМИКИ
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Соотношение Медиа рынка к ВВП

+1,6%
Прогноз ВВП 

на 2019

+3,1%
Прогноз динамики медиа 

рынка GroupM на 2019



В Q1 2019 ИНДЕКС ПОТРЕБИТЕЛЬСКОГО ДОВЕРИЯ 

ПОБИЛ АНТИРЕКОРДЫ 2016 ГОДА
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Источник: Исследование глобального потребительского доверия The Confidence Board®, подготовленное в сотрудничестве с Nielsen



ТОП РЕКЛАМИРУЕМЫЕ КАТЕГОРИИ 

В РОССИИ
Розничная торговля; 

19%
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6%Интернет сервисы 

и услуги; 6%
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Автомобили; 5%

Услуги мобильной 
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Кондитерские 
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Прочие; 20%

Источник: по оценке GroupM за 1  кв. 2019 ( все монитирящиеся медиа-каналы)
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ВЫВОДЫ

Прогноз GroupM по России был снижен с 6,4% до 3,1% 

Замедление роста вызвано экономической турбулентностью и 

снижением потребительской активности

Ключевые точки роста: модель «оплата за результат», в том числе 

контекстная реклама, реклама в видеоконтенте

Дополнительно оказать позитивное влияние способны 

достоверные методы оценки возврата от рекламных инвестиций

Источник: прогноз GroupM (Май 2019)
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